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Provenienza user RVC
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Provenienza user RVC
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Fasce di Eta user RVC
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Eta media user RVC
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Piu elevata tra

provenienti da ltalia G e n e re u S e r RVC

centro-meridionale

60%

50%

40%

30%
54%

46%

20%

10%

0%

Maschi Femmine
2014 2015 Piu elevata tra

locali, nord Italia
ed esteri

Cresce la componente femminile, gia maggioritaria
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In media:
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Numero medio di siti visitati
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Intensita maggiore tra uomini, giovani e maturi
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Durata utilizzo RVC
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Intensita di visita nei diversi mesi
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Top 15
o o ams

1 Domus dei Tappeti di Pietra Domus dei Tappeti di Pietra =
2 BasilicadiS. Apollinare in Classe Cripta Rasponi e Giardini Pensili N
3 Mausoleo di Teodorico Mausoleo di Teodorico =
4  Museo Nazionale Musei San Domenico ™
5 Complesso di S.Nicolo - Mostra "TAMO" Basilica di S. Apollinare in Classe N7
6 Cripta Rasponi e Giardini Pensili Museo Nazionale v
7 Casadelle Farfalle & Co. Complesso di S.Nicold - Mostra "TAMO" NZ
8 Musei San Domenico MIC - Museo Int.le delle Ceramiche N
9 Fortezza di San Leo Fortezza di San Leo =
10 MIC - Museo Int.le delle Ceramiche Biblioteca Malatestiana q)
11 Palazzo Milzetti Palazzo Milzetti =
12 Museo della Marineria Museo della Marineria =
13 Centro Visite Saline di Cervia Casa Natale Benito Mussolini q)
14 Museo della Citta Palazzo Romagnoli N
15 Biblioteca Malatestiana Castello di Montefiore Conca q)
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Top 5 per provincia

Domus dei Tappeti di

Musei San Domenico Fortezza di San Leo
Pietra
Cripta Rasponi e Giardini o , Castello di Montefiore
2 - Biblioteca Malatestiana
Pensili Conca
3 Mausoleo di Teodorico Museo della Marineria Domus del Chirurgo
Basilica di S. Apollinare in  Casa Natale Benito .
4 o Museo d'Arte Sacra
Classe Mussolini
5 Museo Nazionale Palazzo Romagnoli Museo della Citta
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Concentrazione delle visite negli attrattori

Indice di concentrazione (Gini):
* 0,680 (2015)
* 0,725 (2014)
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Cala la concentrazione: Le visite si distribuiscono
in un numero maggiore di attrattori
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Chi parte da Ravenna




Chi parte da Forli-Cesena




Chi parte da Rimini




Estensione del territorio di visita

In media:
100% 0% ° 1,4 nel 2015
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RVC ci consente di raccogliere grandi quantita di
dati sui possessori, sui passaggi, sui movimenti |
nel territorio, ecc. §Iﬁj’)
 E una piattaforma informativa che rende possibile o
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on time T
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RVC: un tool per M&Ms di destinazione
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Grazie per 'attenzione

Stefano Dall'Aglio

ECONSTAT

Strate gie per I'Industria Turistic

sda@econstat.it




